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EI FSE invierte en tu futura de Comercio de Espaiia Malaga

PLAN EMPRESARIAL

.PLAN DE EMPRESA:

UD1. Introduccidn a la creacidon de empresas.

1.1. Mitos y barreras sobre la creacién de empresas.

1.2. Ventajas e inconvenientes de la creacién de empresas.

CONTENIDOS: 1.3. Definicién de la idea.

1.4. Emprendedores.

UD2. Estudio o investigacion de mercado.

2.1. Estudio externo.

2.2. Estudio interno.

2.3. Fuentes de informacion y técnicas de investigacion de mercados.
2.4. Fichas sintesis de recogida de informacién.

2.5. Andlisis DAFO (Debilidades, Amenazas, Fortalezas, Oportunidades).

UD3. Plan Comercial o de Marketing.

3.1. Producto o servicio.

3.2. El precio.

3.3. Distribucion.

3.4. Comunicacion del producto/servicio.

3.5. Ficha sintesis global del plan de marketing.

UD4. Plan de produccién/prestacion de servicios.
4.1. Estimacion del volumen de produccion.

4.2. El método o sistema de produccion y sus fases.
4.3. Control de produccién/prestacién y de calidad.
4.4. Ficha sintesis global del plan de produccién.

UDS. Plan de recursos humanos.

5.1. La empresa como organizacion.

5.2. Descripcion de puestos de trabajo.

5.3. La seleccién de personal.

5.4. Motivacion y politica retributiva.

5.5. Fichas sintesis global del plan de RRHH.

UDG6. Plan econdmico/financiero.

6.1. Plan de inversiones iniciales.

6.2. Plan de financiacion.

6.3. Los estados contables.

6.4. Andlisis Econdmico-Financiero (o de los estados contables).
6.5. Fichas sintesis global del plan Econdmico-Financiero.

UD7. Plan Juridico/Mercantil.

7.1. Eleccion de la forma juridica.

7.2. Trdmites de constitucidn y puesta en marcha.
7.3. Fichas sintesis global del plan Juridico-Mercantil.

PLAN DE MARKETING EMPRESARIAL:

UD1. Planificacion de Marketing.

1.1. Concepto y contenido del Marketing.

1.2. Estrategias y tipos de marketing.

1.3. Marketing Mix.

1.4. Elaboracion del Plan de Marketing.

1.5. Analisis DAFO y estrategias de Marketing.

UD2. Politica de producto.

2.1. Definicion de la politica de producto.

2.2. Atributos y caracteristicas de productos y servicios de la empresa.

2.3. Concepto de gama y linea de productos.

2.4. La teoria del ciclo de vida del producto (CVP) y su aplicacidn al Marketing.
2.5. Mapas de posicionamiento.

2.6. Matriz BCG y creacidn de nuevos productos.

2.7. Andlisis del envase y de la marca como elementos diferenciadores.

2.8. Elaboracién de informes sobre producto.

UD3. Politica de precios.
3.1. Definicidon de la politica de precios.
3.2. Caracteristicas y variables de decision.
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3.3. Concepto de elasticidad de precio.

3.4. Normativa vigente en materia de precios.

3.5. Métodos para la determinacion de los precios.
3.6. Célculo del punto muerto.

3.7. Estrategias comerciales en la politica de precios.
3.8. Elaboracién de informes sobre precios.

UD4. Politica de distribucion.

4.1. Definicidn de la politica de distribucion.

4.2. Canales y férmulas de distribucién.

4.3. Estrategias en la politica de distribucion.

4.4. Relaciones con la red y puntos de ventas.

4.5. Marketing en la distribucién.

4.6. Comercializacién «on line» de productos y servicios.
4.7. Elaboracién de informes sobre distribucion.

UDS. Politica de comunicacion.

5.1. Definicion de la politica de comunicacién en la Empresa.
5.2. Tipos de comunicacion en la empresa.

5.3. EI Mix de comunicacidn: tipos y formas.

5.4. Medios de comunicacion.

5.5. Elaboracién del Briefing de productos, servicios y marcas.




